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SEMESTR |
L.p. Nazwa przedmiotu Forma zajec Godziny Liczba ECTS Forma zaliczenia
A. MODUL KSZTALCENIA OGOLNEGO
(o] 0
B. MODUL KSZTALCENIA PODSTAWOWEGO
1 Eirzz:;:l:jzihe przesiewzie¢ w mediach wyktad 30 3 Zaliczenie z oceng
2 Self-branding wyktad+cwiczenia 30 3 Zaliczenie z oceng
3 Storyteling i story design éwiczenia 30 3 Zaliczenie z oceng
4 Prawne aspekty produkcji i projektowania wyktad 30 3 Egzamin
5 Wspdtczesna animacja w Polsce i na Swiecie wyktad 30 3 Zaliczenie z oceng
6 Gamifikacja i edutainment wyktad 30 2 Zaliczenie z oceng
7 Digital art. wyktad+céwiczenia 30 3 Zaliczenie z oceng
Liczba godzin i punktéw 210 20

C. MODUL KSZTALCENIA KIERUNKOWEGO

8 Podstawy zarzadzania wyktad 25 3 Zaliczenie z oceng
9 Zarzadzanie i marketing w mediach wyktad+céwiczenia 30 3 Egzamin
10 Teoria komunikacji wyktad 30 4 Egzamin

Liczba godzin i punktéw 85 10

D. MODUL KSZTALCENIA SPECJALNOSCIOWEGO

Liczba godzin i punktéw 0] 0
E. MODUL KSZTALCENIA PRAKTYCZNEGO

Liczba godzin i punktéw 0] 0

Liczba godzin i punktéw w catym semestrze:




SEMESTRIII

L.p. Nazwa przedmiotu Forma zajec Godziny Liczba ECTS Forma zaliczenia

A.MODUL KSZTALCENIA OGOLNEGO

B. MODUL KSZTALCENIA PODSTAWOWEGO

o
o

Liczba godzin i punktéw 6] 0]
C. MODUL KSZTALCENIA KIERUNKOWEGO

1 Opinia publiczna wyktad+cwiczenia 42 2 Zaliczenie z oceng

2 Media w perspektywie aksjologicznej wyktad 42 4 Egzamin

3 Gatunki dziennikarskie wyktad+cwiczenia 42 3 Zaliczenie z oceng

4  Konkurencyjno$¢ na rynku mediéw wyktad+céwiczenia 45 4 Zaliczenie z oceng

5 Etykieta w komunikacji publicznej i medialnej wyktad+cwiczenia 45 4 Zaliczenie z oceng

6 Uzytecznosc danych sieciowych wyktad+céwiczenia 45 3 Zaliczenie z oceng
Liczba godzin i punktéw 261 20

D. MODUL KSZTALCENIA SPECJALNOSCIOWEGO

Liczba godzin i punktéw 0] 0]
E. MODUL KSZTALCENIA PRAKTYCZNEGO

7 Praktyka zawodowa 2 ¢éwiczenia w instytucji 240 10 Zaliczenie z oceng

Liczba godzin i punktéw 240 10

Liczba godzin i punktéw w catym semestrze:




SEMESTRIIII

L.p. Nazwa przedmiotu Forma zajec Godziny Liczba ECTS Forma zaliczenia

A.MODUL KSZTALCENIA OGOLNEGO

1 Jezyk obcy éwiczenia 30 4 Zaliczenie z oceng
30 4
B. MODUL KSZTALCENIA PODSTAWOWEGO

2 Tworzenie narracji konwergentnych wykfad+éwiczenia 30 2 Zaliczenie z oceng
Liczba godzin i punktéw 30 2
C. MODUL KSZTALCENIA KIERUNKOWEGO

3 Projektowanie aplikacji w tevhnologii AR i VR wyktad+cwiczenia 30 2 Zaliczenie z oceng
4 |IT w mediach ¢éwiczenia 42 3 Egzamin
Liczba godzin i punktéw 72 5

.MODUL KSZTALCENIA SPECJALNOSCIOWEGO - Animacja i efekty specjalne

5 Montaz filmowy éwiczenia 30 3 Zaliczenie z oceng

6 Animacja 3D éwiczenia 30 2 Zaliczenie z oceng

7 Animacja przestrzenna éwiczenia 30 3 Zaliczenie z oceng

8 Animacja ptaska éwiczenia 30 2 Zaliczenie z oceng

9 Efekty wizualne éwiczenia 30 3 Zaliczenie z oceng
Liczba godzin i punktéw 150 13

D2. MODUL KSZTALCENIA SPECJALNOSCIOWEGO - Game Design

5 Prototypowanie éwiczenia 30 3 Zaliczenie z oceng

6 Organizacja produkcji i tworzenie dokumentacji éwiczenia 30 2 Zaliczenie z oceng

7 Game design éwiczenia 30 3 Zaliczenie z oceng

8 Praca z silnikiem éwiczenia 30 2 Zaliczenie z oceng

9 Level design éwiczenia 30 3 Zaliczenie z oceng
Liczba godzin i punktéw 150 13

5 Globalna i loklana organizacja rynku mediéw éwiczenia 30 3 Zaliczenie z oceng
6 Strategie Public Relatoins éwiczenia 30 2 Zaliczenie z oceng
7 Ewolucja prawa mediowego w Polsce éwiczenia 30 3 Zaliczenie z oceng

Strategiczny Public Relatoins w duzych

P . 30 9 Zali .
przedsigbiorstwch i korporacjach globalnych cwiczenia aliczenie z oceng

9 PRipozyskiwanie klientow éwiczenia 30 3 Zaliczenie z oceng
Liczba godzin i punktéw 150 13

5 Psychologia mediow i reklamy éwiczenia 30 3 Zaliczenie z oceng
Techniki . . " K ikacii

6 ec m' : vaW|eran|a Wplywu w komunikacy éwiczenia 30 2 Zaliczenie z ocenag
przedsigbiorstw

7 Ewolucja prawa mediowego w Polsce éwiczenia 30 3 Zaliczenie z oceng
T ie imol tacia k ikacii

8 Worzenl.e ! !mp err.1en. acja komuinikaci| éwiczenia 30 2 Zaliczenie z oceng
komercyjnej przesigbiorstw

9 Globalna i loklana organizacja rynku mediéw éwiczenia 30 3 Zaliczenie z oceng

Liczba godzin i punktéw 150 13



D5. MODUL KSZTALCENIA SPECJALNOSCIOWEGO - Organizacja i zarzadzanie wydarzeniami

5 Koncepcje organizacji i planowania eventow éwiczenia 30 3 Zaliczenie z oceng

6 Ekonomika eventéw éwiczenia 30 2 Zaliczenie z oceng
Zintegrowana komunikacja marketingowa . . . .

7 g‘ g g éwiczenia 30 3 Zaliczenie z oceng
eventow
Implenentacije dziatan komunikacyjnych w . . . .

8 P . J h yiny éwiczenia 30 2 Zaliczenie z oceng
organizacji eventow
Tworzenie, zarzadzanie i rozwéj zespotéw . . . .

9 . a J P éwiczenia 30 3 Zaliczenie z oceng
projektowych
Liczba godzin i punktéw 150 13

5 Logopedia w dziennikarstwie i tresciach wideo  ¢wiczenia 30 3 Zaliczenie z oceng

6 Zasady komunikacji dziennikarskiej éwiczenia 30 2 Zaliczenie z oceng

7 Ewolucja prawa mediowego w Polsce éwiczenia 30 3 Zaliczenie z oceng

8 Gatunkiiformy tresci wideo éwiczenia 30 2 Zaliczenie z oceng

9 Tworzenie i kreacja reportazy éwiczenia 30 3 Zaliczenie z oceng
Liczba godzin i punktéw 150 13

5 Logopedia w dziennikarstwie i tresciach wideo  ¢wiczenia 30 3 Zaliczenie z oceng

6 Zasady komunikacji dziennikarskiej éwiczenia 30 2 Zaliczenie z oceng

7 Ewolucja prawa mediowego w Polsce éwiczenia 30 3 Zaliczenie z oceng

8 Gatunkii formy tresci audio oraz radiowych éwiczenia 30 2 Zaliczenie z oceng

9 Tworzenie i kreacja reportazy éwiczenia 30 3 Zaliczenie z oceng
Liczba godzin i punktéw 150 13

D8. MODUL KSZTALCENIA SPECJALNOSCIOWEGO - Dziennikarstwo prasowe

Ewolucja i trendy we wspétczesnym sektorze

5 L éwiczenia 30 3 Zaliczenie z oceng
mediéw

6 Techniki wypowiedzi dziennikarskiej éwiczenia 30 2 Zaliczenie z oceng

7 Ewolucja prawa mediowego w Polsce éwiczenia 30 3 Zaliczenie z oceng

8 Formaty i gatunki tresci prasowych éwiczenia 30 2 Zaliczenie z oceng
Analityk k i dziatan

9 n'a ! y @ ryr? u prasowego i dziatari ¢éwiczenia 30 3 Zaliczenie z oceng
dziennikarskich
Liczba godzin i punktéw 150 13

Tworzenie i implementacja komunikacji

5 L. L. éwiczenia 30 3 Zaliczenie z oceng
komercyjnej przesigbiorstw

6 Strategie przedsigbiorstw mediowych éwiczenia 30 2 Zaliczenie z oceng
Badania telemetryczne - organizacja, zasad . . . .

7 . . y g' J B Y éwiczenia 30 3 Zaliczenie z ocenag
funkcjonowania i interpretacja wynikéw
Badania czytelnictwa - organizacja, zasad X X . .

8 Y g ) 4 éwiczenia 30 2 Zaliczenie z oceng

funkcjonowania i interpretacja wynikéw
Badania no$nikéw reklamy zewnetrznej -

9 organizacja, zasady funkcjonowania i éwiczenia 30 3 Zaliczenie z oceng
interpretacja wynikéw

Liczba godzin i punktéw 150 13

Tworzenie strategii komunikacji marketingowej w
przesiebiostwach

Strategiczne zarzadzanie markg w
przesiebiorstwie

éwiczenia 30 3 Zaliczenie z oceng

éwiczenia 30 2 Zaliczenie z ocenag



Implementacja i analiza danych w przestrzeni

. . éwiczenia
internetowej
Planowanie i zakup kampanii reklamowych w . .
o - éwiczenia
przestrzeni internetowe;j
Ekonomika kampanii reklamowych i strategiczne _ . .
éwiczenia

budzetowanie dziatarh komunikacyjnych

Liczba godzin i punktéw

30

30

30

150

3

3

13

Zaliczenie z ocenag

Zaliczenie z oceng

Zaliczenie z oceng

D11. MODUt. KSZTALCENIA SPECJALNOSCIOWEGO - Produkcja i realizacja telewizyjna (video i audio)

© 0 N O

Gatunki i formy tresci wideo éwiczenia
Preprodukcja telewizyjna - treatment, scenariusz _ . .

. . éwiczenia
i konspekt audycji

Postprodukcja obrazu i dzwieku éwiczenia
Komunikacja telewizyjna céwiczenia
Telewizja- programy telewizyjne éwiczenia

Liczba godzin i punktéw

Pomiar mediéw spoteczno$ciowych web 2.0 a

web 10 éwiczenia
Native Advertising i content marketing éwiczenia
Polskie prawo medialne éwiczenia
Creative writing i content writing éwiczenia
Digital storytelling éwiczenia

Liczba godzin i punktéw

Pomiar mediéw spoteczno$ciowych web 2.0 a
web 1.0

éwiczenia

Planowanie i publikowanie tresci w social media c¢wiczenia

Kreowanie marki wtasnej éwiczenia

Tworzenie i implementacja komunikacji . .
- . éwiczenia

komercyjnej przesigbiorstw

Zarzadzanie marka w social media éwiczenia

Liczba godzin i punktéw

Organizacja rynku digital i mobile markeitngu éwiczenia

Tworzenie i implementacja komunikacji . .
o S éwiczenia

komercyjnej przesigbiorstw

Implementacja i analiza danych w przestrzeni L. .

. . éwiczenia

internetowej

Modele zakupu i emisji reklamy w sieci éwiczenia

Search Engine Marketing (SEO/SEM/SEA) éwiczenia

Liczba godzin i punktéw

Tworzenie i implementacja komunikaciji
komercyjnej przesigbiorstw

éwiczenia
Rynek E-commerce w Polsce, trendy i tendencje cwiczenia

Planowanie marketingowe éwiczenia

Search Engine Marketing (SEO/SEM/SEA) éwiczenia

Tworzenie sklepu internetowego i sprzedaz

. éwiczenia
internetowa

30

30

30
30
30
150

30

30
30
30
30
150

30

30

30

30

30
150

30

30

30

30
30
150

30

30

30
30

30

Zaliczenie z oceng
Zaliczenie z oceng

Zaliczenie z oceng
Zaliczenie z oceng

Zaliczenie z oceng

Zaliczenie z ocena

Zaliczenie z ocenag
Zaliczenie z oceng
Zaliczenie z ocenag

Zaliczenie z oceng

Zaliczenie z ocenag

Zaliczenie z oceng
Zaliczenie z oceng
Zaliczenie z ocenag

Zaliczenie z oceng

Zaliczenie z ocenag

Zaliczenie z oceng

Zaliczenie z ocenag

Zaliczenie z ocenag

Zaliczenie z oceng

Zaliczenie z oceng

Zaliczenie z ocenag

Zaliczenie z ocenag

Zaliczenie z oceng

Zaliczenie z oceng



Liczba godzin i punktéw 150 13

D16. MODUt KSZTALCENIA SPECJALNOSCIOWEGO - Komunikacja wizerunkowa (Branding i zarzagdzanie mark3

5 Media relations i marketing medialny éwiczenia 30 3 Zaliczenie z oceng
T e strategii k ikacii keti .

6 worz.enlle strategii komunikacji marketingowej w cwiczenia 30 9 Zaliczenie 2 ocena
przesiebiostwach

7 Zarzadzanie marka wtasna éwiczenia 30 3 Zaliczenie z oceng
Implementacja i analiza danych rzestrzeni

8 . P ,J ! “ yehw przestrzent éwiczenia 30 2 Zaliczenie z oceng
internetowej

9 Modele zakupu i emisji reklamy w sieci éwiczenia 30 3 Zaliczenie z oceng
Liczba godzin i punktéw 150 13

5 Warsztaty fotoreportazu éwiczenia 30 3 Zaliczenie z oceng

6 Techniki fotografii i multimediow éwiczenia 30 2 Zaliczenie z oceng

7 Fotografia cyfrowa i podstawy obrébki zdjec éwiczenia 30 3 Zaliczenie z oceng
Analiza ob fot fi , metody i . . . .

8 ne _|zac.> razu fotograticznego, metody | éwiczenia 30 2 Zaliczenie z oceng
inspiracje

9 Warsztaty fotografii mody éwiczenia 30 3 Zaliczenie z oceng
Liczba godzin i punktéw 150 13

Réznice w grafice komputerowej 2D, 2,5D oraz

5 3D éwiczenia 30 3 Zaliczenie z oceng

6 Techniki animacji komputerowej w filmie éwiczenia 30 2 Zaliczenie z oceng

7 Techniki fotografiii multimediow éwiczenia 30 3 Zaliczenie z oceng

8 Fotografia cyfrowa i podstawy obrébki zdje¢ éwiczenia 30 2 Zaliczenie z oceng

9 taczenie technik ilustracji i animaciji éwiczenia 30 3 Zaliczenie z oceng
Liczba godzin i punktéw 150 13

10 Seminarium magisterskie céwiczenia 30 5 Zaliczenie z oceng
Liczba godzin i punktéw 30 5

Liczba godzin i punktéw w catym semestrze:




SEMESTR IV

L.p. Nazwa przedmiotu Forma zajec Godziny Liczba ECTS Forma zaliczenia

A.MODUL KSZTALCENIA OGOLNEGO

1 Jezyk obcy éwiczenia 30 4 Egzamin
30 4
B. MODUL KSZTALCENIA PODSTAWOWEGO

Liczba godzin i punktéw 6] 0]
C. MODUL KSZTALCENIA KIERUNKOWEGO

2 Warsztaty motion capture éwiczenia 30 2 Zaliczenie z oceng
3  Warsztaty preprodukcji gier i filmow éwiczenia 30 2 Zaliczenie z oceng
Liczba godzin i punktéw 60 4

.MODUL KSZTALCENIA SPECJALNOSCIOWEGO - Animacja i efekty specjalne

4 Fotografia éwiczenia 30 2 Zaliczenie z oceng

5 Diwiek w filmie éwiczenia 30 2 Zaliczenie z oceng

6 Kolorkorekcja éwiczenia 30 2 Zaliczenie z oceng

7 Storyboard éwiczenia 25 1 Zaliczenie z oceng

8 Postprodukcja éwiczenia 25 1 Zaliczenie z oceng
Liczba godzin i punktéw 140 8

D2. MODUL KSZTALCENIA SPECJALNOSCIOWEGO - Game Design

4 Testowanie gier éwiczenia 30 2 Zaliczenie z oceng

5 Technical level design éwiczenia 30 2 Zaliczenie z oceng

6 Mechaniki wybranych gatunkéw éwiczenia 30 2 Zaliczenie z oceng

7 Motion design éwiczenia 25 1 Zaliczenie z oceng

8 Quest writing céwiczenia 25 1 Zaliczenie z oceng
Liczba godzin i punktéw 140 8

Kreacja strategii Public Relatoins w

4 przedsiebiorstwach ¢éwiczenia 30 2 Zaliczenie z oceng

5 Wspotpraca PR z mediami éwiczenia 30 2 Zaliczenie z oceng
Strategi dzanie k ikacja k

6 re eglc.zne. zarzq. Zanie komunikacla Kryzysowa ¢éwiczenia 30 2 Zaliczenie z oceng
w przedsiebiorstwie
T ie tresci k ikacyjnych w dziataniach

7 P\I/?vorzenle resci komunikacyjnych w dziataniac Swiczenia 25 . Zaliczenie z oceng
Zasady ki jnej 5t k ikacyjnej

8 asa y. o.mercy]ne! wsp? pracY omunikacyinel éwiczenia 25 1 Zaliczenie z oceng
z przesigbiorstwami mediowymi
Liczba godzin i punktéw 140 8

4  Strategie komunikacji reklamowej éwiczenia 30 2 Zaliczenie z oceng

Psychologczne i spoteczne techniki

5 . éwiczenia 30 2 Zaliczenie z oceng
sprzedazowe
Komunikacja reklamowa instytucji publicznych, . . . .

6 . kK éwiczenia 30 2 Zaliczenie z oceng
spotecznych i politycznych
Organizacja rynku reklamy w mediach L. . . .

7 éwiczenia 25 1 Zaliczenie z oceng

spotecznosciowych



Zasady komercyjnej wspotpracy komunikacyjnej

e . X . éwiczenia 25 1 Zaliczenie z oceng
z przesigbiorstwami mediowymi

Liczba godzin i punktéw 140 8

4  Fazy cyklu zycia projektow éwiczenia 30 2 Zaliczenie z oceng
Zarzgdzani jekt - od waterfall d

5 ar.zq ?anle projektowe = od watertall do éwiczenia 30 2 Zaliczenie z oceng
sprintéw
Int j tow z k j iatani

6 n egra.qa.even 6w z komercyjnym dziataniem éwiczenia 30 2 Zaliczenie z oceng
przedsigbiorstw

7 Prawo w dziatalno$ci eventowej i kulturalnej éwiczenia 25 1 Zaliczenie z oceng

8 Zasady komunikacji dziennikarskiej éwiczenia 25 1 Zaliczenie z oceng
Liczba godzin i punktéw 140 8

4  Zasady i techniki wystgpien publlicznych éwiczenia 30 2 Zaliczenie z oceng
T t i prakt klasyfikacje tresci

5 e_ore _yczne_l prakiyczne Kasylikacje tresct éwiczenia 30 2 Zaliczenie z oceng
dziennikarskich
Strategia tworzenia raméwki telewizyjnej oraz . K . X

6 . . . ¢éwiczenia 30 2 Zaliczenie z oceng
planowania audycji telewizyjnej
Z i praktyka t i ji

7 asad_y |'pra y a ’W_orz‘enla audycji éwiczenia 25 1 Zaliczenie z ocenag
telewizyjnych i tresci wideo

8 Techniki dziennikarskie éwiczenia 25 1 Zaliczenie z oceng
Liczba godzin i punktéw 140 8

4  Zasady i techniki wystgpien publlicznych éwiczenia 30 2 Zaliczenie z oceng
T t i prakt klasyfikacje tresci

5 e_ore _yczne_l praktyczne Kasylikacje trescl éwiczenia 30 2 Zaliczenie z ocenag
dziennikarskich

6 Strategia jcworzerlia ra.méw.ki radiowej oraz éwiczenia 30 9 Zaliczenie 2 ocena
planowania adycji radiowej

7 Tworzenie audycji audio i radoiwej éwiczenia 25 1 Zaliczenie z oceng

8 Techniki dziennikarskie éwiczenia 25 1 Zaliczenie z oceng
Liczba godzin i punktéw 140 8

D8. MODUt KSZTALCENIA SPECJALNOSCIOWEGO - Dziennikarstwo prasowe

4  Gatunki i formy w publicystyce prasowej éwiczenia 30 2 Zaliczenie z oceng
K ikacja rekl instytucji publi h,

5 omunikacja .re a?mowa instytuen publieznyc ¢éwiczenia 30 2 Zaliczenie z oceng
spotecznych i politycznych
T ie strategii i imol tacia dziatar

6 worze'me s'ra el imp gmen acla aziatan éwiczenia 30 2 Zaliczenie z oceng
komunikacyjnych w mediach
Warsztaty z t i fesjonalnych

7 . arszta YZ worzenia protesjonainyc éwiczenia 25 1 Zaliczenie z ocenag
informacij prasowych

8 Globalna i lokalana organizacja rynku prasowego c¢wiczenia 25 1 Zaliczenie z oceng
Liczba godzin i punktéw 140 8

Badania internetu - organizacja, zasady

4 . L. . ny éwiczenia 30 2 Zaliczenie z ocenag
funkcjonowania i interpretacja wynikéw
Metodologia badari mediow w Polsce i na . . . .

5 . g éwiczenia 30 2 Zaliczenie z ocenag
Swiecie
Planowanie i implementacja badan ilo§ciowych i

6 . P ] 4 éwiczenia 30 2 Zaliczenie z oceng
jakosciowych
Prawne uwarunkowanie funkcjonowaina rynku . X . .

7 B éwiczenia 25 1 Zaliczenie z oceng
badan
Organizacja rynku reklamy w mediach . . . .

8 g jary 4 éwiczenia 25 1 Zaliczenie z ocenag

spotecznosciowych



Liczba godzin i punktéw 140 8

D10. MODUL KSZTALCENIA SPECJALNOSCIOWEGO - Media planning, kampanie marketingowe i reklama

4 Klasyfikacja kampanii reklamowych éwiczenia 30 2 Zaliczenie z oceng
5 Kreacja mediaplanow dziatan komunikacyjnych  éwiczenia 30 2 Zaliczenie z oceng
6 Organizacja rynku mediéw i reklamy éwiczenia 30 2 Zaliczenie z oceng
izacj ku rekl iach
7 OrganlzaCJia r.yn u reklamy w mediac éwiczenia 25 1 Zaliczenie z oceng
spotecznosciowych
8 Planowanie i zakup kampanii reklamowych w Swiczenia 25 ] Zaliczenie z ocena
modelu programatycznym
Liczba godzin i punktéw 140 8

4 Budzetowanie projektu telewizyjnego éwiczenia 30 2 Zaliczenie z oceng
5 Swiatto i dzwiek w mediach éwiczenia 30 2 Zaliczenie z oceng
6 Elementy sztuki operatorskiej éwiczenia 30 2 Zaliczenie z oceng

Organizacja produkciji filmoweji TV

7 cwi i 25 1 Zali i
(Kierownictwo produkci) éwiczenia aliczenie z ocena

8 Rezyseria filmowa i telewizyjna éwiczenia 25 1 Zaliczenie z oceng
Liczba godzin i punktéw 140 8

4 Efektywnos$c¢ content marketing éwiczenia 30 2 Zaliczenie z oceng

5 Pomiar skutecznosci content marketing éwiczenia 30 2 Zaliczenie z oceng

6 Komunikacja medialna éwiczenia 30 2 Zaliczenie z oceng

7 Badania Internetu éwiczenia 25 1 Zaliczenie z ocenag

8 |I\Igvorzenie tresci komunikacyjnych w dziataniach Swiczenia 25 1 Zaliczenie z ocena
Liczba godzin i punktéw 140 8

4 Metodyka budzetowania i rozliczania kampanii ~ ¢wiczenia 30 2 Zaliczenie z oceng

5 Search Engine Marketing (SEO/SEM/SEA) éwiczenia 30 2 Zaliczenie z oceng
St iat i tent keti i

6 reagl.a. worzenia content marketingu | éwiczenia 30 2 Zaliczenie z ocenag
webwritingu

7 Strategie komunikaci w VOD i branded content  ¢éwiczenia 25 1 Zaliczenie z oceng

8 Orgamzaq? r.ynku reklamy w mediach éwiczenia 25 1 Zaliczenie z oceng
spotecznos$ciowych
Liczba godzin i punktéw 140 8

4 Metodyka budzetowania i rozliczania kampanii ~ ¢wiczenia 30 2 Zaliczenie z oceng

5 Rodzaje kampanii reklamowych éwiczenia 30 2 Zaliczenie z oceng

6 Display Advertising i Programmatic éwiczenia 30 2 Zaliczenie z oceng
O izacj ku rekl diach

7 rganlzaq? r-yn U rexiamy w mediac éwiczenia 25 1 Zaliczenie z oceng
spotecznosciowych

8 Display Advertising i Programmatic éwiczenia 25 1 Zaliczenie z oceng
Liczba godzin i punktéw 140 8

D15. MODUL KSZTALCENIA SPECJALNOSCIOWEGO - e-Marketing, e-Commerce i Social media w biznesie

4 Monetyzacja w e-commerce ¢éwiczenia 30 2 Zaliczenie z oceng

5 Display Advertising i Programmatic éwiczenia 30 2 Zaliczenie z oceng



6 Nowoczesny E-mail Marketing éwiczenia

Organizacja rynku reklamy w mediach

o éwiczenia
spotecznosciowych

8 Tworzenie aplikacji mobilnych éwiczenia

Liczba godzin i punktéw

4 Sponsoring i efektywnos$¢ dziatan éwiczenia
5 Kreacja i startegia Marki éwiczenia
6 Narzedzia i komunikacja reklamowa éwiczenia

Organizacja rynku reklamy w mediach

o éwiczenia
spotecznosciowych

8 Zarzadzanie sprzedaza i relacjami z klientami éwiczenia

Liczba godzin i punktéw

4 Fotografia portretowa i studyjna éwiczenia

5 Fotografia produktowa éwiczenia
Tworzenie i implementacja komunikacji . .

6 . céwiczenia
komercyjnej

7 Wizaz i stylizacja fotograficzna éwiczenia
Swiatto i kadry w fotografii, rodzaje i . .

8 éwiczenia

zastosowanie

Liczba godzin i punktéw

4 Videomarketing: Pomyst, filmowanie, montaz éwiczenia
5 Sztuka operatorska éwiczenia
6 Motion design w social medich éwiczenia
7 Zaawansowane techniki modelowania 3D éwiczenia
8 Postprodukcja, Preprodukcija éwiczenia

Liczba godzin i punktéw

E. MODUt KSZTALCENIA PRAKTYCZNEGO

9 Praktyka zawodowa 2 éwiczenia w instytucji 240

10 Seminarium magisterskie éwiczenia

Liczba godzin i punktéw

Liczba godzin i punktéw w catym semestrze:

30

25

25
140

30
30
30

25

25
140

30
30

30

25

25

140

30
30
30
25
25
140

30

270

1

8

10

Zaliczenie z oceng
Zaliczenie z ocenag

Zaliczenie z ocenag

Zaliczenie z oceng
Zaliczenie z oceng

Zaliczenie z oceng
Zaliczenie z oceng

Zaliczenie z oceng

Zaliczenie z ocenag

Zaliczenie z oceng
Zaliczenie z oceng
Zaliczenie z oceng

Zaliczenie z ocenag

Zaliczenie z oceng
Zaliczenie z ocenag
Zaliczenie z oceng
Zaliczenie z ocenag

Zaliczenie z ocenag

Zaliczenie z oceng

Zaliczenie z ocenag




COLLEGIUM HUMANUM - SZKOtA GEtOWNA MENEDZERSKA N ®
KIERUNEK: Media

POZIOM: studia Il stopnia

PROFIL: praktyczny

TRYB: niestacjonarny COLLEGIUM HUMANUM
ROK ROZPOCZECIA: 2023/2024

SEMESTR |
L.p. Nazwa przedmiotu Forma zajec Godziny Liczba ECTS Forma zaliczenia
A. MODUL KSZTALCENIA OGOLNEGO
0] 0
B. MODUL KSZTALCENIA PODSTAWOWEGO
1 Eirzz:;:l:jzihe przesiewzie¢ w mediach wyktad 12 3 Zaliczenie z oceng
2 Self-branding wyktad+cwiczenia 15 3 Zaliczenie z oceng
3 Storyteling i story design éwiczenia 15 3 Zaliczenie z oceng
4 Prawne aspekty produkcji i projektowania wyktad 15 3 Egzamin
5 Wspdtczesna animacja w Polsce i na Swiecie wyktad 15 3 Zaliczenie z oceng
6 Gamifikacja i edutainment wyktad 15 2 Zaliczenie z oceng
7 Digital art. wyktad+céwiczenia 15 3 Zaliczenie z oceng
Liczba godzin i punktéw 102 20

C. MODUL KSZTALCENIA KIERUNKOWEGO

8 Podstawy zarzadzania wyktad 12 3 Zaliczenie z oceng
9 Zarzadzanie i marketing w mediach wyktad+céwiczenia 15 3 Egzamin
10 Teoria komunikacji wyktad 15 4 Egzamin

Liczba godzin i punktéw 42 10

D. MODUL KSZTALCENIA SPECJALNOSCIOWEGO

Liczba godzin i punktéw 0] 0
E. MODUL KSZTALCENIA PRAKTYCZNEGO

Liczba godzin i punktéw 0] 0

Liczba godzin i punktéw w catym semestrze:




SEMESTRIII

L.p. Nazwa przedmiotu Forma zajec Godziny Liczba ECTS Forma zaliczenia

A.MODUL KSZTALCENIA OGOLNEGO

B. MODUL KSZTALCENIA PODSTAWOWEGO

o
o

Liczba godzin i punktéw 6] 0]
C. MODUL KSZTALCENIA KIERUNKOWEGO

1 Opinia publiczna wyktad+cwiczenia 15 2 Zaliczenie z oceng

2 Media w perspektywie aksjologicznej wyktad 20 4 Egzamin

3 Gatunki dziennikarskie wyktad+cwiczenia 20 3 Zaliczenie z oceng

4  Konkurencyjno$¢ na rynku mediéw wyktad+céwiczenia 20 4 Zaliczenie z oceng

5 Etykieta w komunikacji publicznej i medialnej wyktad+cwiczenia 20 4 Zaliczenie z oceng

6 Uzytecznosc danych sieciowych wyktad+céwiczenia 20 3 Zaliczenie z oceng
Liczba godzin i punktéw 15 20

D. MODUL KSZTALCENIA SPECJALNOSCIOWEGO

Liczba godzin i punktéw 0] 0]
E. MODUL KSZTALCENIA PRAKTYCZNEGO

7 Praktyka zawodowa 2 ¢éwiczenia w instytucji 240 10 Zaliczenie z oceng

Liczba godzin i punktéw 240 10

Liczba godzin i punktéw w catym semestrze:




SEMESTRIIII

L.p. Nazwa przedmiotu Forma zajec Godziny Liczba ECTS Forma zaliczenia

A.MODUL KSZTALCENIA OGOLNEGO

1 Jezyk obcy éwiczenia 20 4 Zaliczenie z oceng
20 4
B. MODUL KSZTALCENIA PODSTAWOWEGO

2 Tworzenie narracji konwergentnych wykfad+éwiczenia 15 2 Zaliczenie z oceng
Liczba godzin i punktéw 15 2
C. MODUL KSZTALCENIA KIERUNKOWEGO

3 Projektowanie aplikacji w tevhnologii AR i VR wyktad+cwiczenia 15 2 Zaliczenie z oceng
4 |IT w mediach ¢éwiczenia 20 3 Egzamin
Liczba godzin i punktéw 35 5

5 Montaz filmowy éwiczenia 15 3 Zaliczenie z oceng

6 Animacja 3D éwiczenia 15 2 Zaliczenie z oceng

7 Animacja przestrzenna éwiczenia 15 3 Zaliczenie z oceng

8 Animacja ptaska éwiczenia 15 2 Zaliczenie z oceng

9 Efekty wizualne éwiczenia 15 3 Zaliczenie z oceng
Liczba godzin i punktéw 75 13

D2. MODUL KSZTALCENIA SPECJALNOSCIOWEGO - Game Design

5 Prototypowanie éwiczenia 15 3 Zaliczenie z oceng

6 Organizacja produkcji i tworzenie dokumentacji éwiczenia 15 2 Zaliczenie z oceng

7 Game design éwiczenia 15 3 Zaliczenie z oceng

8 Praca z silnikiem éwiczenia 15 2 Zaliczenie z oceng

9 Level design éwiczenia 15 3 Zaliczenie z oceng
Liczba godzin i punktéw 75 13

5 Globalna i loklana organizacja rynku mediéw éwiczenia 15 3 Zaliczenie z oceng

6 Strategie Public Relatoins éwiczenia 15 2 Zaliczenie z oceng

7 Ewolucja prawa mediowego w Polsce éwiczenia 15 3 Zaliczenie z oceng
e SWre R

9 PRipozyskiwanie klientow éwiczenia 15 3 Zaliczenie z oceng
Liczba godzin i punktéw 75 13

5 Psychologia mediow i reklamy éwiczenia 15 3 Zaliczenie z oceng
Techniki . . " K ikacii

6 ec m' : vaW|eran|a Wplywu w komunikacy éwiczenia 15 2 Zaliczenie z ocenag
przedsigbiorstw

7 Ewolucja prawa mediowego w Polsce éwiczenia 15 3 Zaliczenie z oceng
T ie imol tacia k ikacii

8 Worzenl.e ! !mp err.1en. acja komuinikaci| éwiczenia 15 2 Zaliczenie z oceng
komercyjnej przesigbiorstw

9 Globalna i loklana organizacja rynku mediéw éwiczenia 15 3 Zaliczenie z oceng

Liczba godzin i punktéw 75 13



D5. MODUL KSZTALCENIA SPECJALNOSCIOWEGO - Organizacja i zarzadzanie wydarzeniami

5 Koncepcje organizacji i planowania eventow éwiczenia 15 3 Zaliczenie z ocenag

6 Ekonomika eventéw éwiczenia 15 2 Zaliczenie z oceng
Zintegrowana komunikacja marketingowa . . . .

7 g‘ g g éwiczenia 15 3 Zaliczenie z oceng
eventow
Implenentacije dziatan komunikacyjnych w . . . .

8 P . J h yiny éwiczenia 15 2 Zaliczenie z oceng
organizacji eventow
Tworzenie, zarzgdzanie i rozwaéj zespotéw . . . .

9 . a J P éwiczenia 15 3 Zaliczenie z oceng
projektowych
Liczba godzin i punktéw 75 13

5 Logopedia w dziennikarstwie i tresciach wideo  ¢wiczenia 15 3 Zaliczenie z oceng

6 Zasady komunikacji dziennikarskiej éwiczenia 15 2 Zaliczenie z oceng

7 Ewolucja prawa mediowego w Polsce éwiczenia 15 3 Zaliczenie z oceng

8 Gatunkiiformy tresci wideo éwiczenia 15 2 Zaliczenie z oceng

9 Tworzenie i kreacja reportazy éwiczenia 15 3 Zaliczenie z oceng
Liczba godzin i punktéw 75 13

5 Logopedia w dziennikarstwie i tresciach wideo  ¢wiczenia 15 3 Zaliczenie z oceng

6 Zasady komunikacji dziennikarskiej éwiczenia 15 2 Zaliczenie z oceng

7 Ewolucja prawa mediowego w Polsce éwiczenia 15 3 Zaliczenie z oceng

8 Gatunkii formy tresci audio oraz radiowych éwiczenia 15 2 Zaliczenie z oceng

9 Tworzenie i kreacja reportazy éwiczenia 15 3 Zaliczenie z oceng
Liczba godzin i punktéw 75 13

D8. MODUL KSZTALCENIA SPECJALNOSCIOWEGO - Dziennikarstwo prasowe

Ewolucja i trendy we wspétczesnym sektorze

5 . éwiczenia 15 3 Zaliczenie z ocenag
mediéw

6 Techniki wypowiedzi dziennikarskiej éwiczenia 15 2 Zaliczenie z oceng

7 Ewolucja prawa mediowego w Polsce éwiczenia 15 3 Zaliczenie z oceng

8 Formaty i gatunki tresci prasowych éwiczenia 15 2 Zaliczenie z oceng
Analityk k i dziatan

9 n'a ! y @ ryr? Y prasowego | cziatan ¢éwiczenia 15 3 Zaliczenie z oceng
dziennikarskich
Liczba godzin i punktéw 75 13

Tworzenie i implementacja komunikacji

5 L. L. éwiczenia 15 3 Zaliczenie z oceng
komercyjnej przesigbiorstw

6 Strategie przedsigbiorstw mediowych éwiczenia 15 2 Zaliczenie z oceng
Badania telemetryczne - organizacja, zasad . . . .

7 . . y g' J B Y éwiczenia 15 3 Zaliczenie z ocenag
funkcjonowania i interpretacja wynikéw
Badania czytelnictwa - organizacja, zasad X X . .

8 Y g ) 4 éwiczenia 15 2 Zaliczenie z oceng

funkcjonowania i interpretacja wynikéw
Badania no$nikéw reklamy zewnetrznej -

9 organizacja, zasady funkcjonowania i éwiczenia 15 3 Zaliczenie z oceng
interpretacja wynikéw

Liczba godzin i punktéw 75 13

Tworzenie strategii komunikacji marketingowej w
przesiebiostwach

Strategiczne zarzadzanie markg w
przesiebiorstwie

éwiczenia 15 3 Zaliczenie z oceng

éwiczenia 15 2 Zaliczenie z ocenag



© 0 N O

Implementacja i analiza danych w przestrzeni

. . éwiczenia
internetowej
Planowanie i zakup kampanii reklamowych w . .
o - éwiczenia
przestrzeni internetowe;j
Ekonomika kampanii reklamowych i strategiczne _ . .
éwiczenia

budzetowanie dziatarh komunikacyjnych

Liczba godzin i punktéw

Gatunki i formy tresci wideo éwiczenia

Preprodukcja telewizyjna - treatment, scenariusz

. . éwiczenia
i konspekt audycji

Postprodukcja obrazu i dzwieku éwiczenia
Komunikacja telewizyjna céwiczenia
Telewizja- programy telewizyjne éwiczenia

Liczba godzin i punktéw

Pomiar mediéw spoteczno$ciowych web 2.0 a

web 10 éwiczenia
Native Advertising i content marketing éwiczenia
Polskie prawo medialne éwiczenia
Creative writing i content writing éwiczenia
Digital storytelling éwiczenia

Liczba godzin i punktéw

Pomiar mediéw spoteczno$ciowych web 2.0 a
web 1.0

éwiczenia

Planowanie i publikowanie tresci w social media c¢wiczenia

Kreowanie marki wtasnej éwiczenia

Tworzenie i implementacja komunikacji . .
- . éwiczenia

komercyjnej przesigbiorstw

Zarzadzanie marka w social media éwiczenia

Liczba godzin i punktéw

Organizacja rynku digital i mobile markeitngu éwiczenia

Tworzenie i implementacja komunikacji . .
o S éwiczenia

komercyjnej przesigbiorstw

Implementacja i analiza danych w przestrzeni L. .

. . éwiczenia

internetowej

Modele zakupu i emisji reklamy w sieci éwiczenia

Search Engine Marketing (SEO/SEM/SEA) éwiczenia

Liczba godzin i punktéw

Tworzenie i implementacja komunikaciji
komercyjnej przesigbiorstw

éwiczenia
Rynek E-commerce w Polsce, trendy i tendencje cwiczenia

Planowanie marketingowe éwiczenia

Search Engine Marketing (SEO/SEM/SEA) éwiczenia

Tworzenie sklepu internetowego i sprzedaz

. éwiczenia
internetowa

3

3

13

Zaliczenie z ocenag

Zaliczenie z oceng

Zaliczenie z oceng

Zaliczenie z oceng
Zaliczenie z oceng

Zaliczenie z oceng
Zaliczenie z oceng

Zaliczenie z oceng

Zaliczenie z ocena

Zaliczenie z ocenag
Zaliczenie z oceng
Zaliczenie z ocenag

Zaliczenie z oceng

Zaliczenie z ocenag

Zaliczenie z oceng
Zaliczenie z oceng
Zaliczenie z ocenag

Zaliczenie z oceng

Zaliczenie z ocenag

Zaliczenie z oceng

Zaliczenie z ocenag

Zaliczenie z ocenag

Zaliczenie z oceng

Zaliczenie z oceng

Zaliczenie z ocenag

Zaliczenie z ocenag

Zaliczenie z oceng

Zaliczenie z oceng



Liczba godzin i punktéw 75 13

D16. MODUt KSZTALCENIA SPECJALNOSCIOWEGO - Komunikacja wizerunkowa (Branding i zarzagdzanie mark3

5 Media relations i marketing medialny éwiczenia 15 3 Zaliczenie z oceng

6 Tworz.enl.e strategii komunikacji marketingowej w Swiczenia 15 9 Zaliczenie z ocena
przesiebiostwach

7 Zarzadzanie marka wtasna éwiczenia 15 3 Zaliczenie z oceng
Implementacja i analiza danych rzestrzeni

8 . P ,J ! “ yehw przestrzent éwiczenia 15 2 Zaliczenie z oceng
internetowej

9 Modele zakupu i emisji reklamy w sieci éwiczenia 15 3 Zaliczenie z oceng
Liczba godzin i punktéw 75 13

5 Warsztaty fotoreportazu éwiczenia 15 3 Zaliczenie z oceng

6 Techniki fotografii i multimediow éwiczenia 15 2 Zaliczenie z oceng

7 Fotografia cyfrowa i podstawy obrébki zdjec éwiczenia 15 3 Zaliczenie z oceng
Anali fot fi t i

8 ne _|za 9brazu otograficznego, metody | éwiczenia 15 2 Zaliczenie z oceng
inspiracje

9 Warsztaty fotografii mody éwiczenia 15 3 Zaliczenie z oceng
Liczba godzin i punktéw 75 13

Réznice w grafice komputerowej 2D, 2,5D oraz

5 3D éwiczenia 15 3 Zaliczenie z oceng

6 Techniki animacji komputerowej w filmie éwiczenia 15 2 Zaliczenie z oceng

7 Techniki fotografiii multimediow éwiczenia 15 3 Zaliczenie z oceng

8 Fotografia cyfrowa i podstawy obrébki zdje¢ éwiczenia 15 2 Zaliczenie z oceng

9 taczenie technik ilustracji i animaciji éwiczenia 15 3 Zaliczenie z oceng
Liczba godzin i punktéw 75 13

10 Seminarium magisterskie céwiczenia 30 5 Zaliczenie z oceng
Liczba godzin i punktéw 30 5

Liczba godzin i punktéw w catym semestrze:




SEMESTR IV

L.p. Nazwa przedmiotu Forma zajec Godziny Liczba ECTS Forma zaliczenia

A.MODUL KSZTALCENIA OGOLNEGO

1 Jezyk obcy éwiczenia 30 4 Zaliczenie z oceng
30 4
B. MODUL KSZTALCENIA PODSTAWOWEGO

Liczba godzin i punktéw 6] 0]
C. MODUL KSZTALCENIA KIERUNKOWEGO

2 Warsztaty motion capture éwiczenia 15 2 Zaliczenie z oceng
3  Warsztaty preprodukcji gier i filmow éwiczenia 15 2 Zaliczenie z oceng
Liczba godzin i punktéw 30 4

4 Fotografia éwiczenia 12 2 Zaliczenie z oceng

5 Diwiek w filmie éwiczenia 12 2 Zaliczenie z oceng

6 Kolorkorekcja éwiczenia 12 2 Zaliczenie z oceng

7 Storyboard éwiczenia 12 1 Zaliczenie z oceng

8 Postprodukcja éwiczenia 12 1 Zaliczenie z oceng
Liczba godzin i punktéw 60 8

D2. MODUL KSZTALCENIA SPECJALNOSCIOWEGO - Game Design

4 Testowanie gier éwiczenia 12 2 Zaliczenie z oceng

5 Technical level design éwiczenia 12 2 Zaliczenie z oceng

6 Mechaniki wybranych gatunkéw éwiczenia 12 2 Zaliczenie z oceng

7 Motion design éwiczenia 12 1 Zaliczenie z oceng

8 Quest writing éwiczenia 12 1 Zaliczenie z oceng
Liczba godzin i punktéw 60 8

D3. MODUL KSZTALCENIA SPECJALNOSCIOWEGO - Public Relations (PR) i media relations

Kreacja strategii Public Relatoins w

4 przedsiebiorstwach éwiczenia 12 2 Zaliczenie z oceng

5 Wspotpraca PR z mediami éwiczenia 12 2 Zaliczenie z oceng
Strategi dzanie k ikacja k

6 @ eg|c.zne. zarzq' zanie komunixacja kryzysowa éwiczenia 12 2 Zaliczenie z oceng
w przedsigbiorstwie
T ie tresci k ikacyjnych w dziataniach

7 P\I;vorzenle resci komunikacyjnych w dziataniac Swiczenia " . Zaliczenie 2 ocena
Zasady k jnej 5t k ikacyjnej

8 asa y' ornercyjne! wsp9 pracY omunikacyinel éwiczenia 12 1 Zaliczenie z ocenag
z przesigbiorstwami mediowymi
Liczba godzin i punktéw 60 8

4  Strategie komunikacji reklamowej éwiczenia 12 2 Zaliczenie z oceng
Psychol i t techniki

5 syeno c.>gczne ! spoteczne technik éwiczenia 12 2 Zaliczenie z oceng
sprzedazowe
K ikacja rekl instytucji publi h, . . . .

6 omunikacja .re 'c?mowa instytucyi publieznye éwiczenia 12 2 Zaliczenie z oceng
spotecznych i politycznych
Organizacja rynku reklamy w mediach . . . .

7 éwiczenia 12 1 Zaliczenie z ocenag

spotecznosciowych



Zasady komercyjnej wspotpracy komunikacyjnej

e . X . éwiczenia 12 1 Zaliczenie z oceng
z przesigbiorstwami mediowymi

Liczba godzin i punktéw 60 8

4  Fazy cyklu zycia projektow éwiczenia 12 2 Zaliczenie z oceng
Z i jekt - terfall

5 ar?qd?anle projektowe - od waterfall do éwiczenia 12 2 Zaliczenie z oceng
sprintéw
Int j tow z k j iatani

6 n egra.qa.even 6w z komercyjnym dziataniem éwiczenia 12 2 Zaliczenie z oceng
przedsigbiorstw

7 Prawo w dziatalno$ci eventowej i kulturalnej éwiczenia 12 1 Zaliczenie z oceng

8 Zasady komunikacji dziennikarskiej éwiczenia 12 1 Zaliczenie z oceng
Liczba godzin i punktéw 60 8

4  Zasady i techniki wystgpien publlicznych éwiczenia 12 2 Zaliczenie z oceng
T t i prakt klasyfikacje tresci

5 e_ore _yczne_l prakiyczne Kasylikacje tresct éwiczenia 12 2 Zaliczenie z oceng
dziennikarskich
Strategia tworzenia raméwki telewizyjnej oraz . K . X

6 . . . ¢éwiczenia 12 2 Zaliczenie z oceng
planowania audycji telewizyjnej
Z i praktyka t i ji

7 asad_y |'pra y a ’W_orz‘enla audycji éwiczenia 12 1 Zaliczenie z ocenag
telewizyjnych i tresci wideo

8 Techniki dziennikarskie éwiczenia 12 1 Zaliczenie z oceng
Liczba godzin i punktéw 60 8

4  Zasady i techniki wystgpien publlicznych éwiczenia 12 2 Zaliczenie z oceng
T t i prakt klasyfikacje tresci

5 e_ore _yczne_l prakiyczne Kasylikacje tresct éwiczenia 12 2 Zaliczenie z oceng
dziennikarskich

6 Strategia jcworzerlia ra.méw.ki radiowej oraz éwiczenia o 9 Zaliczenie 2 ocena
planowania adycji radiowej

7 Tworzenie audycji audio i radoiwej éwiczenia 12 1 Zaliczenie z oceng

8 Techniki dziennikarskie éwiczenia 12 1 Zaliczenie z oceng
Liczba godzin i punktéw 60 8

D8. MODUt KSZTALCENIA SPECJALNOSCIOWEGO - Dziennikarstwo prasowe

4  Gatunki i formy w publicystyce prasowej éwiczenia 12 2 Zaliczenie z oceng
K ikacja rekl instytucji publi h,

5 omunikacja .re a?mowa instytuen publieznyc ¢éwiczenia 12 2 Zaliczenie z oceng
spotecznych i politycznych

6 Worze'nle sFrategu i |mp{ementaqa dziatan Swiczenia " 9 Zaliczenie z ocena
komunikacyjnych w mediach
Warsztaty z t i fesjonalnych

7 . arszta YZ worzenia protesjonainyc éwiczenia 12 1 Zaliczenie z ocenag
informacij prasowych

8 Globalna i lokalana organizacja rynku prasowego c¢wiczenia 12 1 Zaliczenie z oceng
Liczba godzin i punktéw 60 8

Badania internetu - organizacja, zasady

4 . L. . ny éwiczenia 12 2 Zaliczenie z ocenag
funkcjonowania i interpretacja wynikéw
Metodologia badari mediéw w Polsce i na . . . .

5 . éwiczenia 12 2 Zaliczenie z ocenag
Swiecie
Planowanie i implementacja badan ilo§ciowych i

6 . P ] 4 éwiczenia 12 2 Zaliczenie z oceng
jakosciowych
Prawne uwarunkowanie funkcjonowaina rynku . X . .

7 B éwiczenia 12 1 Zaliczenie z oceng
badan
Organizacja rynku reklamy w mediach . . . .

8 g jary 4 éwiczenia 12 1 Zaliczenie z ocenag

spotecznosciowych



Liczba godzin i punktéw 60 8

D10. MODUL KSZTALCENIA SPECJALNOSCIOWEGO - Media planning, kampanie marketingowe i reklama

4 Klasyfikacja kampanii reklamowych éwiczenia 12 2 Zaliczenie z oceng
5 Kreacja mediaplanow dziatan komunikacyjnych  éwiczenia 12 2 Zaliczenie z oceng
6 Organizacja rynku mediéw i reklamy éwiczenia 12 2 Zaliczenie z oceng
izacj ku rekl iach
7 OrganlzaCJia r.yn u reklamy w mediac éwiczenia 12 1 Zaliczenie z oceng
spotecznosciowych
8 Planowanie i zakup kampanii reklamowych w Swiczenia " ] Zaliczenie z ocena
modelu programatycznym
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4 Budzetowanie projektu telewizyjnego éwiczenia 12 2 Zaliczenie z oceng
5 Swiatto i dzwiek w mediach éwiczenia 12 2 Zaliczenie z oceng
6 Elementy sztuki operatorskiej éwiczenia 12 2 Zaliczenie z oceng

Organizacja produkciji filmoweji TV

7 cwi i 12 1 Zali i
(Kierownictwo produkci) éwiczenia aliczenie z ocena

8 Rezyseria filmowa i telewizyjna éwiczenia 12 1 Zaliczenie z oceng
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4 Efektywnos$c¢ content marketing éwiczenia 12 2 Zaliczenie z oceng

5 Pomiar skutecznosci content marketing éwiczenia 12 2 Zaliczenie z oceng

6 Komunikacja medialna éwiczenia 12 2 Zaliczenie z oceng

7 Badania Internetu éwiczenia 12 1 Zaliczenie z ocenag

8 |I\Igvorzenie tresci komunikacyjnych w dziataniach Swiczenia 1 1 Zaliczenie z ocena
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4 Metodyka budzetowania i rozliczania kampanii ~ ¢wiczenia 12 2 Zaliczenie z oceng
5 Search Engine Marketing (SEO/SEM/SEA) éwiczenia 12 2 Zaliczenie z oceng
6 Streagl.a.tworzenla content marketingu i Swiczenia " 9 Zaliczenie z ocena
webwritingu
7 Strategie komunikaci w VOD i branded content  ¢éwiczenia 12 1 Zaliczenie z oceng
8 Orgamzaq? r.ynku reklamy w mediach éwiczenia 12 1 Zaliczenie z oceng
spotecznos$ciowych
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4 Metodyka budzetowania i rozliczania kampanii ~ ¢wiczenia 12 2 Zaliczenie z oceng

5 Rodzaje kampanii reklamowych éwiczenia 12 2 Zaliczenie z oceng

6 Display Advertising i Programmatic éwiczenia 12 2 Zaliczenie z oceng
O izacj ku rekl diach

7 rganlzaq? r-yn U rexiamy w mediac éwiczenia 12 1 Zaliczenie z oceng
spotecznosciowych

8 Display Advertising i Programmatic éwiczenia 12 1 Zaliczenie z oceng
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4 Monetyzacja w e-commerce ¢éwiczenia 12 2 Zaliczenie z oceng

5 Display Advertising i Programmatic éwiczenia 12 2 Zaliczenie z oceng

6 Nowoczesny E-mail Marketing éwiczenia 12 2 Zaliczenie z oceng



Organizacja rynku reklamy w mediach

7 . éwiczenia 12 1 Zaliczenie z oceng
spotecznos$ciowych

8 Tworzenie aplikacji mobilnych éwiczenia 12 1 Zaliczenie z oceng
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4 Sponsoring i efektywno$¢ dziatanri éwiczenia 12 2 Zaliczenie z oceng

5 Kreacja i startegia Marki éwiczenia 12 2 Zaliczenie z oceng

6 Narzedzia i komunikacja reklamowa éwiczenia 12 2 Zaliczenie z oceng

7 Organ|zac1? r.ynku reklamy w mediach éwiczenia 12 1 Zaliczenie z oceng
spotecznos$ciowych

8 Zarzadzanie sprzedazg i relacjami z klientami éwiczenia 12 1 Zaliczenie z oceng
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4 Fotografia portretowa i studyjna éwiczenia 12 2 Zaliczenie z oceng

5 Fotografia produktowa éwiczenia 12 2 Zaliczenie z oceng
Tworzenie i implementacja komunikacji

6 - P ) ) éwiczenia 12 2 Zaliczenie z oceng
komercyjnej

7 Wizaz i stylizacja fotograficzna éwiczenia 12 1 Zaliczenie z oceng
Swiatto i kadry w fotografii, rodzaje i . . . .

8 . Y 8 ! éwiczenia 12 1 Zaliczenie z oceng
zastosowanie
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4 Videomarketing: Pomyst, filmowanie, montaz éwiczenia 12 2 Zaliczenie z oceng
5 Sztuka operatorska éwiczenia 12 2 Zaliczenie z oceng
6 Motion design w social medich éwiczenia 12 2 Zaliczenie z oceng
7 Zaawansowane techniki modelowania 3D éwiczenia 12 1 Zaliczenie z oceng
8 Postprodukcja, Preprodukcija éwiczenia 12 1 Zaliczenie z oceng
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9 Praktyka zawodowa 2 éwiczenia w instytucji 240 10 Zaliczenie z oceng
10 Seminarium magisterskie céwiczenia 30 5 Zaliczenie z oceng
Liczba godzin i punktéw 270 15

Liczba godzin i punktéw w catym semestrze:




